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CV Ingrid Silva Sanchez

DATOS PERSONALES

Direccion: San Juan Puerto Rico 1259
Col. Zacatenco C.P07360

México D.F.

Movil. 55 18 86 67 19

E-mail: silvaingrid1111@gmail.com.

OBJETIVO
Comprometerme con cada proyecto o actividad que realice,
cumpir con las espectativas de la empresa o cliente.

Soy responsable, proactiva, creativa y comprometida
con mi trabajo.

SOFTWARE

Manejo de plataforma Mac y Pc. Programas: Adobe
ilustrator, Adobe Photoshop, Adobe In Desing,Word press

Areas fuertes, de desarrollo profesional: Disefio Editorial,
Diseflo de Empaque y Etiqueta. (estoy abierta a desempenar
cualquier area de trabajo.

CURSOS
Marketing digital, distintas conferencias de la semana de
disefio, curso de worpress, técnicas de pintura entre otros...

EXPERIENCIA LABORAL

02/02-12/02

Puesto: Disefiador Grafico

Nombre de la organizacién: Disefio Aplicado (Despacho)
Jefe: Arg. Humberto Guzman Pifia.

Desempefio Laboral: Disefio de empaque para
medicamentos.

01/03-09/06Puesto: Disefiador de Arte.

Nombre de la organizacién: Grupo Aid (Despacho)
Cuentas: Mvs, Grupo Bavaria, Cruz Azul.Aeropuerto
Internacional de la C.d de México

Desempefio Laboral: Disefio Editorial, Imdgen Corporativa,
Retoque Fotografico.

11/03 -01/07Puesto: Disefiador Grafico
Nombre de la Organizacién: Walter Thompsom (Agencia
de Publicidad)

Jefe:DG. Shown Macdonhog

Cuentas: Nike, El sitio, Helados Nestlé.

Desempefio Laboral: Colaboraciéon y arte en campaiias de
Nike vy el sitio, Retoque Fotografico, Disefio de arte.

2010 a la Fecha: Disefiaor grafico Free lance, clientes:
productos Altefio, Candy Azteca, Esential Nutrition, y muchas
pequefias y grandes empresas.
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Nuestro nuevo plan de negocios denominado NISSAN GT 2012
que durara cinco aios, enfatiza el Crecimiento (Growth) y la
Confianza (Trust) de nuestra compaiiia. Este nuevo programa
presenta tres compromisos fundamentales para su éxito:

i. Lﬁerazgo en calidad

2. Liderazgo en los vehiculos de ¢ e
3. Crecimiento de ingresos de cinco por ciento en promedio en
cinco afios (del afio fiscal 2008 al afio fiscal 2012)

El primer compromiso esté relacionado con la Calidad, la cual resulta esencial para una
compaiiia automotriz de clase mundial y la integridad de sus marcas.

El punto central de este compromiso tiene que ver con el liderazgo en la calidad de
nuestros productos, lo cual es vital para mantener la confianza de nuestros clientes, asi
como en 1a calidad de nuestros servicios, nuestra marca, nuestra administracién y
nuestra compaiia en general.

Por liderazgo, nos referimos a que no habré diferencias tangibles entre el desempefio
de Nissan y el de cualquier otro lider Ia categoria.

Nissan aceleraré las gestiones de mejora de la calidad en todas las éreas, incluyendo la
calidad percibida y el interés, la calidad de los productos, la calidad en las ventas y los
servicios, asi como la calidad de la administracién.

En cada regibn, se analizarin, ademds de nuestros indicadores internos, los
indicadores externos influyentes que se reflejan directamente en las opiniones de los
clientes. Estas medidas confirmaran que los indicadores internos corresponden en su
totalidad con las percepciones de calidad de los clientes en cada una de las regiones.

Cliente: NISSAN
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NISSAN GT 2012

CEEIYICRASLUELEERY 3. Crecimiento de ingresos
(del afio fiscal 2008 al afio fiscal 2012)

os

para reemplazar a los modelos
S que el tercio restante se dirigira a
ferta mundial.

Cliente: NISSAN
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Cliente: SAINCARE DE MEXICO
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Cliente: SAINCARE DE MEXICO
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DIET
Cliente: LABORATORIOS ZAMO
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EL LAPIZ QUE HABLA
DEL PEQUENO GENIO | COMCEIONITAUANA

MI PRIMERA ENCICLOPEDIA DE

VALORES PARA LA VIDA
Se sugiere para nifios de 4 a 12 afios

c oba cread s
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4 ors it en cads vomen.
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4. Guia para padres y maestros.
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2. Cucntos para un dia de tormenta
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Maca Organica
en Polvo

DISINO DI FIPAQUL PARA
SUPLIFMIERTOS ALIMIENTICIOS
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Cliente: CANDY AZTECA

DISENO DE EMPAQUE PARA PALETAS
CON LICENCIA DE EUGENIO DERBEZ



Cliente: Candy Azteca
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Cliente: Candy Azteca
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Cliente: CANDY AZTECA

DISENO DE EMIPAQUE PARA PALETAS
CON LICENCIA DE BOB ESPOMNJA
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Cliente: CANDY AZTECA
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